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Kurzcharakteristik n

Die ,richtige Information zum richtigen Zeitpunkt am richtigen Ort“ — eine Forderung, die sich nur
erfullen 13Bt, wenn inhaltliche, informationstechnische und methodische Kompetenz zusammen
kommen.

Information — Wissenschaft & Praxis (iwp) ist seit liber 60 Jahren die Plattform fiir die SeptemoertOH?
Auseinandersetzung mit den Veranderungen der Informations- und Wissenslandschaft. ‘n ovma*‘on

Information — Wissenschaft & Praxis (iwp) ist die Fachzeitschrift fiir den Einsatz modernster

Informations- und Kommunikationstechnologien in den zentralen Stellen der Informations- ionnd
. . L1e . . o
vermittlung von Firmen, Bibliotheken, Archiven, Verlagen und Dokumentationen. ‘{::::x::mpm“\

. . . o . . . entund
Information — Wissenschaft & Praxis (iwp) liefert Forschungsergebnisse der Informations- e, L";":,:““ =
wissenschaft, Erfahrungsberichte von Praktikern fiir Praktiker sowie Trends und Entwicklun- o, g

. . . . . S st
gen in der internationalen Informationsvermittlung. : a8
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Ihre Leser sind nicht nur die Mitglieder der DGI (Deutsche Gesellschaft fiir Informationswissen- : ——
schaft und Informationspraxis e.V.), es sind auch die Entscheider im In- und Ausland der Informa- - -
tionsvermittlung in Unternehmen aller Branchen, bei Datenbankanbietern, in Medienarchiven, uﬁﬂ‘.‘.ﬁﬁ

Bibliotheken, Informationseinrichtungen der 6ffentlichen Hand und freie Informations-Broker. | s

Information — Wissenschaft & Praxis (iwp) richtet sich an Informationsfachleute und Entschei-
dungstrager der Informationsbranche sowie an alle, die zeitgemaRes Informations- und Wissens-
management betreiben wollen.

Druckauflage: 3.500
Verbreitete Auflage: 3.300
Verkaufte Auflage: 2.245






Anzeigenformate und Preise

Alle Preise ohne Mehrwertsteuer in Euro
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Format Breite x Hohe Grundpreis s/w 2-farbig 3-farbig 4-farbig
1/1 Seite 180 X 257 mm 1000,00€ 1.200,00€ 1.400,00 € 1.600,00€
1/2 Seite hoch 87 x 257 mm oder 600,00€ 700,00€ 800,00€ 900,00€
quer 180 X 126 mm
1/3 Seite hoch 56 X 257 mm oder 450,00€ 500,00€ 550,00€ 600,00€
quer 180 x 83 mm
1/4 Seite hoch 87 x 126 mm oder
quer 180 x 62 mm oder 400,00€ 450,00€ 500,00€ 550,00€
hoch 1-spaltig 44 X 257 mm
Muster-AnzeigengroRRen — Preise fiir 4c-Anzeigen
1/2 1/3 1/4 1/4
1 1/2 TR 1/3 e €550, € 550~ 1/4
€1600,~ € 900,— € 600,~

€550~
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Umschlagseite | (nur vierfarbig) € 2.700,00 mm-Anzeigen: 55 mm breite Zeile, pro mm € 250

Umschlagseite IV (nur vierfarbig) € 2.500,00 Farbanzeigen: Sonderfarben auf Anfrage n

Umschlagseite Il (vierfarbig) € 2.200,00 Zuschldge fiir Angeschnittene Anzeigen +10%
Sonderformate: Anzeigen liber Bund +20%

Umschlagseite Ill (vierfarbig) € 2000,00 Portraits: Preis auf Anfrage

Vorschaltseiten (vierfarbig) € 1.800,00 Bellagen: E:z ;zgg F;frzliss F;)Jrrcc)a 11—'235522?1 z :jg:gg

zzgl. Postgebiihren,
Format max. 295 x 205 mm

Beihefter: 2—se|.t|‘g bl.s 258 € 950,00 Teilbelegung auf Anfrage moglich
4-seitigbisso g € 1.620,00
Anlieferung unbeschnitten, Aufgeklebte Preis pro Tausend € 110,00
Beschnittzugabe 3 mm Postkarten: zzg|. Postgebiihren
Personal-Anzeigen: ~ minus 25% auf den jeweiligen Formatpreis Rabatte: Mengenstaffel: 2 Seiten 5%
. . Malstaffel 2 Anzeigen 5%
Chiffregebiihr: 4,50
B js: Inland: jahrlich € 189,00
ezugspreis . jahrlic 9 4 Seiten 10%
Einzelheft: € 32,00 4 Anzeigen 10%
:re.liefltncl. }c/ersanddkgst:n (Intland) 6 Seiten 15%
ei Luftpostversand Porto extra 6 Anzeigen  15%
8 Seiten 20%

8 Anzeigen 20%
Zuschldge sind nicht rabattierbar

Fachkrdifte suchen ... / Fachkrdfte finden

Nutzen Sie unseren Stellenmarkt!! Sonder- bzw.

Fortdrucke: Preise auf Anfrage
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VISSENSCHAFT PRAXIS

wichtige Messen und n
Veranstaltungen

Titel /  Erscheinungs- Anzeigen- Druckunter- Redaktions- Themen
Ausgabe Termin schluf lagenschlufR schluf

LEARNTEC Karlsruhe 2.-4.2.10

CeBIT Hannover 2.-6. Mdrz 2010

4. Leipziger Kongress f. Information u. Biblio-
thek, Congress Center Leipzig 15. - 18. Mdrz 2010

Wissensreprasentation
iwp 1/2010 1/20/2010 1/8/2010 1/12/2010 12/28/2009 Informationsrecht
Outsourcing

CeBIT Hannover 2.-6. Marz 2010;
Studieren und for- 4. Leipziger Kongress fiir Information und Biblio-
schen, Beitrage des thek, Congress Center Leipzig 15. - 18. Mdrz 2010;

ifp 2t e e e 2N Young Information  Buchmesse Leipzig 18.-21.03.10;
Professional Day 2009 Inetbib-Tagungen 2010,
ETH Ziirich 14.4. bis 16.4.2010
Qualifikation und ~ 25. Oberhofer Kolloquium Magdeburg/
iwp 3/2010 4/21/2010 4/7/2010 4/9/2010 3/24/2010 Karriere durch Barleben 22. bis 24. 4. 2010 bis 24. 4. 2010
Masterstudiengénge PATINFO 2010 Iimenau 10. bis 11.6.10
Internet PATINFO 2010 limenau 10. bis 11.6.2010
iwp 4/2010 6/9/2010 5/26/2010 5/28/2010 5/12/2010 Suchmaschinen  76. IFLA-Tagung Goéteburg 10.-15.8.2010
Cloud Computing  15.8.2010
Langzeitarchivierung paac ks
. 6ln 21.-23.9.10;
iwp 5/2010 7/23/2010 7/9/2010 7/14/2010 6/28/2010 Pa’\tlggtfnv:::s%n Archivtag Dresden 29.9.-2.10.10
Informations- Buchmesse Frankfurt 6.-10.10.10
iwp kompetenz; wissen-  DGI Online-Tagung Frankfurt 7.-9.10.10
6-7/2010 WP SIEyTiD Silze 8/23/2010 ¢ ipatfiche Information tekom-Tagung Wiesbaden 3.-5.11.10
Verlagswesen WissKom2010 Jiilich 8.-11.11.10
Internationale ;
. - - Online London Dezember 2010
iwp 8/2010 11/19/2010 11/5/2010 11/10/2010 10/23/2010 Entwicklungen |mh Learntec Karlsruhe 2011

Informationsbereic



Allgemeine Geschaftsbedingungen

Information
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1. ,Anzeigenauftrag” bzw. ,Auftrag” im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschafts-
bedingungen ist der Vertrag liber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Ver-
breitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
wickeln. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten mangels anderer Vereinbarungen die
neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrage sofort in Kraft.

3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fiir die innerhalb eines
Jahres in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die
Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

4. Der Werbungstreibende hat riickwirkenden Anspruch auf den seiner tatsichlichen Abnahme
von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen
Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein
berechtigt.

5. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Riickvergiitung entfallt, wenn die Nichterfillung auf héherer Gewalt im Risi-
kobereich des Verlags beruht.

6. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, in bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auf-
traggeber die Giiltigkeit des Auftrags ausdriicklich davon abhéngig gemacht hat. In letzterem
Falle muss der Auftrag so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren
ist. Hat sich der Auftraggeber ein Riicktrittsrecht vorbehalten, so bedarf dies zu seiner Verwirk-
lichung einer Ankiindigungsfrist von mindestens 8 Wochen vor dem Erscheinungsmonat der
jeweiligen Aussendung.

7. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigen- und Beilagenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rah-
men eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen. Dies gilt auch
fiir Auftrage, die bei Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch For-
mat oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Bei fernmiindlich aufgegebenen
Anzeigen bzw. fernmiindlich veranlassten Anderungen sowie fiir Fehler infolge undeutlicher
Niederschrift ibernimmt der Verlag keinerlei Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe. Der
Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel ibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

9. Ist der Abdruck der Anzeige ganz oder teilweise unleserlich, unrichtig oder unvollstandig und
hat der Verlag dies zu vertreten, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine Ersatzanzeige, wenn durch die Mangel der Zweck der Anzeige erheblich beeintréch-
tigt wurde. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch fiir

den Auftraggeber, sofern nichts Abweichendes vereinbart ist. Weitergehende Anspriiche des
Auftraggebers, insbesondere Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsschluss, grober Fahrlassigkeit und unerlaubter Handlung sind ausge-
schlossen. Ersatzanspriiche wegen Unméglichkeit und Verzug sind auf den Ersatz des vorher-
sehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt
beschrankt. Anspriiche wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften sind auf den Ersatz des
Erfiillungsinteresses beschrankt. Reklamationen jeder Art miissen vom Auftraggeber innerhalb
4 Wochen nach Absendung von Rechnung und Beleg beim Verlag geltend gemacht sein.

10. Eingehende Anforderungen, Mitteilungen, Karten und Adressenausdrucke, die fiir den Auf-
traggeber bestimmt sind, werden vom Verlag als normale Postsendungen weitergeleitet, es sei
denn, dem Verlag steht ein Zuriickbehaltungsrecht zu, weil der Auftraggeber in Zahlungsver-
zug ist. Bei Verlust einer Sendung hat der Auftraggeber kein Recht auf Preisminderung.

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber
den ihm lbermittelten Probeabzug nicht fristgemaR zuriick, so gilt die Genehmigung zum
Druck erteilt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung mit Beleg spatestens
am 5. Tage des auf die Veréffentlichung der Anzeige folgenden Monats erteilt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine kiirzere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung verein-
bart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen in Hohe von 1% liber dem jeweils
giiltigen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank zuziiglich Mehrwertsteuer sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Die Geltendmachung weiteren Verzugsschadens bleibt vorbehalten.
Zugesagte Mengenrabatte entfallen, wenn der Auftraggeber die Rechnung nicht piinktlich
bezahlt. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Konkursen und sonstigen Vergleichen entfillt jeglicher Nachlass.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und
Umfangdes Anzeigenauftrags es rechtfertigen, werden bis zu zweivollstandige Belegnummern
geliefert.

15. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und fiir Anferti-
gung und Lieferung bestellter Vorlagen und Zeichnungen hat der Auftraggeber zu bezahlen.
16. Ein Auflagenriickgang gibt bei einem Abschluss liber mehrere Anzeigen nur dann einen
Anspruch auf Preisminderung, wenn eine bestimmte Auflagenhdhe in der Preisliste oder auf
andere Weise ausdriicklich genannt wurde und diese um mehr als 20 % absinkt. Dariiber hinaus
sind samtliche etwaigen Gewahrleistungs- oder Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber vom Absinken der Auflage (ab 10 %) so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten kann.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 3 Monate nach Ablauf des Auftrages. Das Trans-
portrisiko geht bei allen vom Verlag an den Auftraggeber oder an Dritte zuriickgesandten
Druckunterlagen zu Lasten des Empfangers.

18. Erfiillungsort und ausschlieRlicher Gerichtsstand fiir beide Teile ist der Sitz des Verlages. Die
vertraglichen Beziehungen unterliegen dem deutschen Recht.
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